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OLIVIER SAILLARD

La mode ne descend plus dans la rue

ARRET BRUSQUE

« L’industrie entiére s’est retrouvée
démobilisée face a un ennemisans
tranchée qui s’appelle le Covid-19. Et
cecipendant plusieurs mois et dans le
monde entier. C’est unique dans I'his-
toire de lamode. A titre comparatif,
prenez la Seconde Guerre mondiale :
en 1939, en France, au lendemain de la
déclaration de guerre, si certaines
maisons de couture comme Chanel ou
Vionnet décident de fermer, d’autres
couturiers (Cristébal Balenciaga,
Jeanne Lanvin, Madame Gres, Jacques
Fath..) poursuivent, aunrythme
réduit, leurs activités. L’homme de la
situation s’appelle Lucien Lelong.
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L’HISTORIEN DE
LA MODE REVIENT
POUR NOUS SUR
LA CRISE DU COVID-19
ET SES EFFETS.
IL MILITE POUR UN
RETOUR A I’ESSENCE
DU VETEMENT, A LA
CREATION PERENNE
APRES LES EXCES DE
LA SURPRODUCTION.
ETAT DES LIEUX
ET PERSPECTIVES.
e
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PAR MARION DUPUIS

Ce président trés actif de ]Ja Chambre
syndicale de la haute couture amar-
quél'histoire enrefusanttoute déloca-
lisation des industries du luxe de Paris
pour Berlin et Vienne. C’estaluique
I’on doit le maintien des métiers de la
mode dans la capitale francaise. Alors
que les Allemands voulaient transfé-
rer tout le secteur pour leur compte, il
réussit a les persuader du contraire et
obtient les dérogations quant alares-
triction des fournitures et des enga-
gements nécessaires, assurant ainsile
maintien de 97 b dela main-d’ceuvre
et permettant a une soixantaine de
maisons de profiter de ce cadre éco-
nomigue aprement défendu. »
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IMPACT STYLISTIQUE

« Les conflits ont toujours im -
pacté les garde-robes, notamment
celle des femmes. La Premiere et la
Seconde Guerre mondiale ont eu
comme conséquence des mouve-
ments d’émancipation féminine. Par-
tis sur le front, les hommes ont di
délaisser la société civile, et les fem-
mes ont alors épousé des professions
réservées aux hommes. Pour faire
face a cette nouvelle situation active,
leur vestiaire s’est raccourci pendant
la Premiére Guerre mondiale, per-
mettant une aisance des mouvements
etdesgestes.I[dem pendantlaSeconde
Guerre mondiale, ol les filles ont
adoptédes vétements masculins, pra-
tiques, robustes. Et parfois méme ou-
trés, histoire de tenir haut latéte face a
I’occupant et lui montrer qu’aucun
étatde siege ne les conduiraitarenon-
ceralamode, fut-elle d’astuces et de
petits riens. Rien de comparable avec
la crise actuelle : la garde-robe fémi-
nine s’étant émancipée et démocrati-
sée depuis delongues décennies, iln’y
aplusdecombatamenersur cesujet. »

ESSENTIALISME

« Jene crois pas aun changement
desilhouette aprés ce chaos écono-
mique car toutes les formes et expres-
sions - le vieux, le neuf, le long, le
court <" sont désormais admises. Tout
est permis dans la mode d’aujour-
d’hui. Les différences se sont méme
standardisées et sont devenues une
sorte d'uniforme qui n’apporte plus
aucune singularité, Un patrond’en-
treprise qui arrive au bureau en cos-
tume et baskets ne choque plus per-
sonne. Je crois davantage que nous
allons verser dans une forme de mini-
malisme, un essentialisme méme qui
pourrait nous conduire a consommer
moins mais mieux, nous orienter vers
de beaux vétements, bien coupés,
sans artifices ajoutés. Quelque chose
de silencieux mais trés distingué,
comme dans les années 1930, une
période supra élégante et minimaliste
avant’heure, une décennie qui aura
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vu naitre les plus belles robes du soir.
Celles-ci semblaient simples de loin
mais elles étaient techniquement vir-
tuosesquandonlesregardaitdepres. »

NEW-LOOK

« Sil’onregarde en arriére latra-
duction des espoirs d’aprés-guerre au
XXesiécle, on se rend compte qu'ils se
sont exprimés, eux, par un retour au
faste. Avecle new-look révolution-
naire de Christian Dior en 1947, ona
vu apparaitre des jupes gonflées dans
des tissus soyeux au métrage insensé.
Dans une France ruinée, encore sou-
mise aux tickets de rationnement
pour acheter du textile, on a d’abord
crié au scandale. Mais cette suren-
chére exprimait aussiun hymne ala
vie, une envie d’élégance et de beauté
célébrant une féminité quelque peu
disparue durant la guerre. Ce fut ce-
pendant un retour en arriere stylisti-
que enfermant la femme dans un car-
cande coquetterie — avec ala clé gai-
nes, balconnets et vétements pesants —
qui a, quelque part, contrebalancé
I’émancipation féminine des an-
nées 1940, Il faudra attendre Chanel et
son tailleur de 1954 pour renouer avec
un langage moderne et libérateur. »

ACCELERATION,
DECELERATION

« L’époque actuelle doit répon-
dre aunsystéme frénétique de sur-
production directement liée aux gou-
vernances. D’autres virus plus sour-
nois se sont aussi installés dans notre
paysage. Ils s’appellent catastrophe
“égologique”, hystérie, saturation.
Inventer de nouvelles pages blanches
et placer le calme et laraison avant la
précipitation me semble primordial.
Selaisser aller ala découverte au ha-
sard d’unerue... cette idée m’a aussi

guidé pendant le confinement et m’a
donné envie de programmer, avec
I’archiviste Gaél Mamine, une exposi-
tion a ciel ouvert a Arles début juillet.
Baptisée Les Images perdues, elle invite le
voyageur a admirer sur lesmurs de la
ville des photos, données par Sarah
Moon, PaoloRoversi, Peter Lindbergh,
Senta Simond... et imprimées sur des
affiches. Les thémes reflétent une
forme de désertion, d’économie de
moyens, o1 leur format poétique peut
éclore plus librement encore. »

LA MODE PODIUM

« Qu’ils s’agissent des jeunes sty -
listes fragilisés par cette crise ou des
griffes plus solides, la création vesti-
mentaire doit se reposer la question de
I'usage et moins du style. Je constate
aussi que I’on ne voit plus les créations
de mode, excepté les baskets, descen-
dre danslarue. Mais comment au-
raient-elles le temps de circuler sur le
bitume alors qu'une idée est vite rem-
placée d’'unesaisonal’autre. llyaen-
core de tres belles piéces sur les po-
diums, mais elles semblent ne plus
servirque de marchepieds aux
réseaux sociaux, aux blogueurs ou
pour monterlesmarchesduMetBall. »

LA CLE DU LUXE

« J’aimerais aussi militer pour la
permanence. Acheter une robe Alaia,
c’est fairele voeu de la garder dans
son vestiaire aussi longtemps qu’un
fauteuil Le Corbusier. Une robe Alaia
n’est pasun artifice sortid'un chapeau
saisonnier, c’est une piece maturée,
inlassablement corrigée, technique-
ment imparable. C’est un classique
moderne qui he se périme pas. Nous
devrions renouer avec cette singula-
rité et ce caractere d'unicité. Essayer
aussi d’envelopper nos vies de poésie
etde prudence. Lafutilité peutétre gra-
ve, mais la création y gagne toujours
lorsqu’elle conjugue les deux. » 4

Olivier Saillard est aussi directeur artistique de la
maison ].M. Weston et directeur de la Fondation Alaia.

Alire : « Le Bouquin de la mode », sous
ladirection d’Olivier Saillard (Editions Robert Laffont).
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